
cómo vender más con SEO
posicionando a lo largo 
customer journey.

Natalia López Escalante



optimización para motores de búsqueda
search engine optimization

SEO

97,89% de las búsquedas en LATAM



SEO
resultados 
orgánicos

SEM
resultados 

publicitarios



declaró que cuando 
decide hacer una 

compra consulta en 
Google

*Fuente: Estudio Venta Anual 2020 - AMVO 

64%

*Fuente: Estudio Venta Anual 2020 - AMVO 



Para posicionarnos, 
debemos recordar que 
ante todo el usuario es 
una persona. 

Y que Google busca darle 
en los resultados 
orgánicos, la mejor 
respuesta ante su 
necesidad. 



Qué refrigeradores comprar

Qué es Inverter

Cuánto ahorra un refrigerador inverter 

Tamaños de refrigeradores de dos puertas

Que marca de refrigerador es mejor LG o Samsung

Refrigeradores inverter LG

Refrigeradores inverter 24 pies

Refrigerador samsung french door

Cuanto debo esperar para encender un refrigerador

Cómo limpiar un refri

Técnico refrigerador samsung





ANÁLISIS DE MERCADO

DESCUBRI TUS KEYWORDS1.
Entender el mercado orgánico para 
responder a las necesidades de nuestros 
clientes.

✔ ¿qué necesita saber antes de comprar?

✔ ¿cómo le puedo seguir ofreciendo valor 

luego de su compra?

KEYWORD BÚSQUEDAS MENSUALES



ANÁLISIS DE MERCADO

COMPRENDE COMO BUSCAN TUS USUARIOS2.
PRECONVERSION CONVERSION POSCONVERSION
el usuario realiza búsquedas 

informativas, buscando información 

previa a adquirir 

productos o servicios

cuando el usuario ya tiene una 

intención de adquirir productos, 

vuelca esa necesidad en 

búsquedas más concretas

posterior a adquirir productos, los 

usuarios seguirán haciendo 

búsquedas sobre usos o 

productos complementarios



ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.
PRECONVERSION CONVERSION POSCONVERSION
• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews

• páginas de categoría

• páginas de producto

• páginas de categoría

• FAQ

• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews



PRECONVERSION
• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews

• páginas de categoría

+2.350 keywords

+747.000 búsquedas mensuales 

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.



PRECONVERSION
• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews

• páginas de categoría

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.

+2.350 keywords

+747.000 búsquedas mensuales 



CONVERSION
• páginas de producto

• páginas de categoría

keywords especificas del producto + combinaciones con principales variables

+4.200 keywords

+1.278.500 búsquedas mensuales 

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.



CONVERSION
• páginas de producto

• páginas de categoría

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.

keywords genéricas del producto + combinaciones con principales variables

+4.200 keywords

+1.278.500 búsquedas mensuales 



POSCONVERSION
• FAQ

• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.

+1.850 keywords

+430.800 búsquedas mensuales 



POSCONVERSION
• FAQ

• contenido en formato de articulo

• páginas por foco

• reseñas/reviews

ANÁLISIS DE MERCADO

APLICA TUS KEYWORDS3.

+1.850 keywords

+430.800 búsquedas mensuales 



El contenido de tu 
ecommerce debe ser 
tu mejor vendedor.







ON SITE

OPTIMIZA EL SITIO PARA CLIENTES 
& GOOGLE

Google quiere pensar como una 
persona pero interactúa como 

algoritmo para lograrlo



Preguntas?
nlopez@puntorojo.com


	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5
	Número de diapositiva 6
	Número de diapositiva 7
	Número de diapositiva 8
	Número de diapositiva 9
	Número de diapositiva 10
	Número de diapositiva 11
	Número de diapositiva 12
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14
	Número de diapositiva 15
	Número de diapositiva 16
	Número de diapositiva 17
	Número de diapositiva 18
	Número de diapositiva 19
	Número de diapositiva 20
	Número de diapositiva 21

